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Maturitni témata profilové ¢asti maturitni zkousky

Z ekonomickych predméti
Forma zkous$ky: ustni pred zkuSebni maturitni komisi

Trida 2. N
Obor: 64-41-L/51 Podnikani
$kolni rok 2024 - 2025

Zikladni ekonomické pojmy
Potteby, statky a sluzby, spotieba konecna a vyrobni, vyrobni faktory, hospodaisky
proces a jeho prvky

Podnikani
Podnik — obchodni zavod, jeho znaky a cile, fyzicka a pravnicka osoba, podnikatel,
obchodni firma, prokura, obchodni rejstiik

Podnikatelsky zamér

Motivace pro zahajeni podnikani, zakony upravujici podnikani, podnikatelsky zameér
jako odpoveéd’ na zakladni otazky tykajici se podnikani, pfinos podnikatelského zaméru
a jeho struktura

Zivnosti
Zivnostenské podnikani, podminky provozovani zivnosti, rozdéleni Zivnosti,
zivnostensky rejstiik

Obchodni spole¢nosti osobni, obchodni spolec¢nosti kapitalové
Obchodni spolecnost, spolecnosti osobni a kapitalové, jejich podstata, majetkové
otazky a organy

Vyroba, ekologie vyroby
Vyroba jako faze hospodaiského procesu, ptiprava vyroby, stupné rozpracovanosti,
prabéh vyroby, jakost a ekologie vyroby

Zasobovani
Clenéni obézného majetku a jeho charakteristika, kolobéh obézného majetku, ¢lenéni
zasob, rychlost obratu, plan zasobovani, normovani zasob, logistika

Personalni prace
Lidsky cinitel v procesu vyroby, pracovné pravni vztah, vznik a zanik pracovniho
poméru, mzda a jeji formy, bezpecnost a ochrana zdravi pfi préci

Finanéni trh, bankovnictvi
Finan¢ni trh a jeho subjekty, dvoustupiiova bankovni soustava, komercni banky,
aktivni, pasivni a neutralni bankovni operace

Dané a danova soustava
Danova soustava — jeji funkce a struktura, zakladni pojmy — poplatnik, platce, dan,
zaklad dané, sazba dané

Management, historie managementu

Management — vysvétleni pojmu, védeckeé fizeni, lidské vztahy, spravni fizeni,
byrokratické fizeni, soucasna etapa vyvoje managementu
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ManaZer
Manazer podle trovné fizeni, vlastnosti manazera, styl fidici prace — autokraticky,
demokraticky, liberalni a tymovy

ManazZerské funkce postupné a pribézné
Manazerské funkce — podstata, rozdéleni na funkce postupné a prubézné, planovani,
organizovani, vedeni, kontrola

Podstata marketingu, marketingovy mix
Definovani marketingu, marketingovy mix, jeho zakladni prvky — vyrobek, cena,
distribuce a komunikace, nové prvky marketingového mixu

Historicky vyvoj marketingu — podnikatelské koncepce
Podnikatelské koncepce — vyrobni, vyrobkova, prodejni, marketingova a spoleCenska —
charakteristika, predstavitelé, kritika marketingu

Marketing a trh, priuzkum trhu
Podstata trhu, nabidka, poptavka, fungovani trzniho mechanismu, metody prizkumu
trhu — kvantitativni a kvalitativni

Vyrobek
Vyrobek jako prvek marketingového mixu, komplexni vyrobek, jadro vyrobku, vlastni
a roz§iteny vyrobek, znacka a ochranna znamka, zivotni cyklus vyrobku

Cena
Cena jako prvek marketingového mixu, faktory ovliviiujici vysi ceny, cile a metody
stanovovani ceny

Propagace
Propagace jako prvek marketingového mixu, propaga¢ni mix — reklama, podpora
prodeje, public relations, pfimy marketing, osobni prode;j

Distribuce
Distribuce jako prvek marketingového mixu, distribuce p¥ima a nepiima, velkoobchod
a jeho funkce, maloobchod a typy maloobchodni jednotek

Predklada: Ing. Marie Brhelova

Schvalil dne 20. 9. 2024 RNDr. Petr Kois, PhD.
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